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    Encuesta de Capital Social en el Medio Urbano  2006
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Población                               

(con factor de 

expansión)

Porcentaje

Hombres 4,034                 34,209,776         47.08

Mujeres 4,520                 38,454,712         52.92

Total 8,554                 72,664,488         100



Motivación de la encuesta
El Capital Social, que se refiere a las normas y redes sociales que permiten la acción colectiva, se presume como un elemento que permite mayor poder de acción de las comunidades y propicia mayor eficacia de los programas públicos por la participación de los ciudadanos en la búsqueda de un mejor nivel de vida. 
Por este motivo, la SEDESOL buscó desarrollar una fuente de datos que permitiera un mejor entendimiento de la magnitud de las relaciones entre capital social, redes sociales y resultados colectivos.

Levantamiento y muestra
La SEDESOL contó con la  colaboración de expertos del Programa de Naciones Unidas para el Desarrollo en México (PNUD) para el diseño y desarrollo de la encuesta. El levantamiento de la información se llevó a cabo mediante entrevistas directas a una muestra de hogares representativa del medio urbano
, que coordinó el Instituto Nacional de Salud Pública (INSP).  
Se visitaron 2,175 viviendas, de la cuales, 2,167 fueron entrevistas completas, 3 resultaron entrevistas incompletas y en otras 5 viviendas ninguna persona del hogar quiso dar la entrevista. 
Estructura de la encuesta
La base de datos de la Encuesta se dividió en tres partes principales, uno contiene la información correspondiente a los hogares y otros dos que contienen la información del cuestionario individual. Los tres archivos se vinculan a través de la variable “folioh”, que es un identificador del hogar. 
Dado que la información generada corresponde a dos unidades distintas, existen dos ponderadores: 

· “ponder” que corresponde a la base de hogares y expande esta base al total de la población en localidades urbanas del país. En esta base hay 8,854 observaciones correspondientes a todos los miembros de los 2,167 hogares.
Población total según sexo
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Población                               

(con factor de 

expansión)

Porcentaje

Menores de 18 años 3,129                 26,742,863         36.58

De 18 a 59 años 4,523                 38,181,910         52.88

De 60 años y más 901                    7,725,907           10.53

No responde 1                        13,807               0.01

Total 8,554                 72,664,487         100


Población total según grupo de edad
[image: image5.emf]Sexo Observaciones

Población                               

(con factor de 

expansión)

Porcentaje

Hombres 935                    20,529,279         44.71

Mujeres 1,237                 25,392,346         55.29

Total 2,172                 45,921,625         100


· “ponind” que corresponde a las bases que resultan del cuestionario individual: redes y activos. Al expandir las bases se obtiene información para la población de 18 años y más de las localidades urbanas de México.
Entrevistados según sexo
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Población                               

(con factor de 

expansión)

Porcentaje

De 18 a 59 años 1,770                 38,047,857         82.85

De 60 años y más 397                    7,873,767           17.15

Total 2,167                 45,921,624         100


Entrevistados según grupo de edad

Contenido temático de las Bases de Datos
· Base de datos de los miembros del hogar

La base “hogar” tiene como unidad de registro los individuos que residen en el hogar seleccionado. Esto significa que cada renglón corresponde a un miembro del hogar. 
Los temas que abarca esta sección de la encuesta son: edad, sexo, parentesco con el jefe del hogar, seguridad social, escolaridad y condición de ocupación y el identificador para el miembro seleccionado para responder el cuestionario individual.

· Bases de datos del cuestionario individual
El cuestionario individual se aplicó únicamente a un miembro del hogar de 18 años o más. Este cuestionario se divide en 7 módulos, 2 que sirven para caracterizar al informante y las características de la vivienda y 5 relativos a diferentes aspectos del capital social, concentrándose la información en dos bases de datos:

· Base de activos
En la base “activos” se abarcan los siguientes temas:

Información general
Identificación  de entrevistados hablantes de lengua indígena, estado civil, situación del empleo, ingreso y gasto familiar.
Características de la vivienda
Incluye un apartado con información sobre: número de cuartos, material del piso, agua, baño exclusivo y enseres domésticos.  
Confianza
El análisis sobre confianza se realiza a un nivel generalizado (el grado en el que las personas confían en otros o en organizaciones o instituciones) o de forma particular (el grado de confianza en tipos específicos de personas ante situaciones concretas). La confianza es incluso vista en el contexto de transacciones específicas, como prestar o pedir prestado.
Participación en asociaciones
Los indicadores que se incluyen en este apartado consideran la naturaleza y extensión de la participación en diversos tipos de organizaciones sociales y redes informales, así como las contribuciones que reciben de ellas y les otorgan.
Cohesión social y accione colectiva:
Esta sección considera las percepciones de las personas sobre la unidad social en la comunidad y experiencias específicas de exclusión. Las preguntas en esta categoría buscan identificar la naturaleza y extensión de las diferencias, los mecanismos utilizados para manejarlas y los grupos que son excluidos de los servicios públicos claves o los que tienen mayor acceso a los servicios comunitarios. 
Valores ciudadanos

Captura la apreciación que la persona tiene sobre la existencia de valores como la inclusión, el interés público, la responsabilidad,  la legalidad o la conciencia ciudadana dentro de la comunidad social en que la actúa. El cuestionario también pretende indagar la oferta de valores cívicos emitida por las instituciones y las organizaciones formales de la sociedad (especialmente medios, partidos y gobiernos). 
· Base de Redes

Finalmente, en la base “redes” con la información que se capta es posible caracterizar las relaciones sociales de las personas y su uso para resolver las necesidades habituales como el cuidado de sus hijos o de familiares enfermos, prestamos de dinero o ayuda para conseguir trabajo.
Manejo conjunto de las bases
Para rescatar la información básica del entrevistado como su edad o escolaridad al estar trabajando con las bases del cuestionario individual, éstas últimas se pueden vincular con la base “hogar” usando como referencia folioh junto con la variable int_sel, la cual indica qué individuo del hogar fue el seleccionado para la entrevista individual.
� Localidades de 2,500 y más habitantes
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