	Ficha técnica

	Nombre de la encuesta y siglas 
	Encuesta Nacional de Ingresos Y Gastos (ENIG) 2006

	Institución que la elaboró
	Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI)

	Institución o sitio que difunde o tiene a resguardo la información
	Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI)

	Medio por el cual se obtuvo
	Internet

	Vigencia del derecho de la información
	No aplica

	Forma parte de un conjunto de encuestas, ¿cuál(es)?
	A partir de 1992 se realiza con una periodicidad bienal con excepción del 2005, ya que fue un levantamiento extraordinario.

	Periodo de la información 
	2006

	Año de publicación
	2007

	Contenidos temáticos
	Características de la vivienda. 

Residentes e identificación de hogares en la vivienda. 

Características sociodemográficas. 

Condición de actividad y características ocupacionales de los integrantes del hogar de 12 y más años. 

Equipamiento del hogar, servicios, vehículos, aparatos y artículos. 

Gasto total de los hogares. 

Gasto corriente total monetario y no monetario de los hogares. 

Erogaciones financieras y de capital monetarias. 

Ingreso total de los hogares. 

Ingreso corriente total monetario y no monetario de los hogares. 

Percepciones financieras y de capital monetarias. 

	Contenidos temáticos relevantes para la investigación de género
	Con la información de la encuesta se puede generar estadísticas según la infraestructura de la vivienda, equipamiento del hogar, niveles de pobreza y condiciones de vida  de los  hombres y las mujeres así como  las características sociodemográficas por sexo de la población, así como de la población ocupada mayor de 12 años. 

	Objetivo(s)
	· Proporcionar la información sobre la distribución, monto y estructura del ingreso y gasto de los hogares. Así mismo permite generar información de la organización del ingreso corriente de los hogares, según la fuente de donde provenga; la disposición del gasto corriente en la adquisición de bienes de consumo final, (duradero y no duradero), la estructura de las erogaciones y percepciones financieras y de capital. 
· También es el campo de estudio para conocer las características sociodemográficas, la condición de actividad y las características ocupacionales de los integrantes del hogar de 12 y más años, a la vez que se estudian las características de infraestructura de la vivienda y equipamiento del hogar.

	Unidad de análisis 
	La constituyen los hogares de nacionales o extranjeros, que residen habitualmente en viviendas particulares dentro del territorio nacional. En si es el hogar, la vivienda y los integrantes del hogar

	Diseño muestral
	Probabilística, a su vez el diseño es polietápico, estratificado y por conglomerados, donde la unidad última de selección es la vivienda y la unidad de observación es el hogar; en consecuencia, los resultados obtenidos de la encuesta se generalizan a toda la población.

	Cobertura geográfica y desglose geográfico
	Nacional 

La encuesta permite referenciar cortes geográficos de la información en localidades menores de 2 500 habitantes y en las de 2 500 y más.

	Número de registros en base de datos
	N = 20,875  Registros en La base de Hogares

Véase “características adicionales”.

	Características adicionales
	· La encuesta se encuentra dividida en siete bases de datos:

· HOGARES: Presenta información sobre las características de los hogares, de las viviendas que habitan y el factor de expansión. Se cuenta con 20,875 registros.

· POBLACION: Incluye las características sociodemográficas y ocupacionales de los miembros de los hogares. Se cuenta con 83,624 registros

· INGRESOS: Ingresos y percepciones de capital de cada uno de los miembros de los hogares. Se cuenta con 79,752 registros. 

· GASTOS: Gastos realizados por el hogar. Se cuenta con 1, 348,530 registros.

· EROGACIONES: Erogaciones de capital por hogar. Se cuenta con 18,269 registros.

· NOMONETARIO: Gastos o ingresos realizados por hogar y algunos por persona. 174,490
· CONCEN: Concentrado de las principales variables por hogar. Se cuenta con 20,875 registros.

· Para obtener cualquier tipo de información se requiere expandirla,  por lo que generalmente es necesario “pegar” el factor a cualquiera de las otras bases. 

· Las bases pueden ser unidas usando como referencia la variable “FOLIO y NUM_REN”.


	Diagnóstico inicial

	Nombre de la Encuesta ENIGH 2006

	Número de cuestionario aplicados para recoger la información
	· Un solo cuestionario

	Número de bases. ¿Qué información contienen estas bases? 
	· La encuesta se encuentra dividida en siete bases de datos:

· HOGARES: Presenta información sobre las características de los hogares, de las viviendas que habitan y el factor de expansión..

· POBLACION: Incluye las características sociodemográficas y ocupacionales de los miembros de los hogares. 
· INGRESOS: Ingresos y percepciones de capital de cada uno de los miembros de los hogares. 

· GASTOS: Gastos realizados por el hogar.

· EROGACIONES: Erogaciones de capital por hogar.

· NOMONETARIO: Gastos o ingresos realizados por hogar y algunos por persona. 

· CONCEN: Concentrado de las principales variables por hogar. 

	Número de casos en cada una de las bases
	· HOGARES: 20,875 registros.

· POBLACION: 83,624 registros

· INGRESOS: 79,752 registros. 

· GASTOS: 1, 348,530 registros.

· EROGACIONES: 18,269 registros.

· NOMONETARIO: 174,490 registros.
· CONCEN: 20,875 registros.



	¿La base contiene ponderar/factor de expansión? 
	· las bases “hogares” y “concen” contiene un factor de expansión

	Estado inicial de la información 
	Ninguna de las bases se encuentra etiquetada (ni de las variables, ni de sus valores). Las variables corresponden correctamente al tipo de medición (escala, ordinal, nominal).


	 Tratamiento a la(s) base(s)

	Nombre de la Encuesta ENIGH 2006

	Sí hay caracteres especiales en las respuestas u otras opciones de respuesta no permitidas, ¿en qué preguntas y de qué cuestionarios?  ¿Qué tipo de carácter o respuesta era?
	NA. 

	¿Se cambiaron de formato tipo cadena a numéricas algunas respuesta de las preguntas? ¿Cuáles  y de qué cuestionario?
	Las Variable se mantuvieron con el formato original.

	¿Se pueden unir pegaron bases de datos de los cuestionarios? ¿De qué cuestionarios?  ¿Cuál(es) deben ser las variable(s) llave?
	

	Análisis de valores perdidos de las variables 
	Base de Hogares: un 2% de los hogares no presenta información en todas las variables. La variable agua16 presenta más del 10% de los valores perdidos, debido a la características de la pregunta que va enfocada a los hogares que tienen agua en la vivienda. Las variables relacionadas con los vehículos para negocio presentan más del 80% de los valores perdidos, debido a que quienes no declaran posesión de vehículos en el hogar, en estas preguntas aparecen como valores perdidos.

	Comentarios adicionales del estado final de la información
	De debe tener en cuenta en la base de hogares y personas los saltos que existen en algunas de las preguntas.


	Comentarios finales para su Utilización

	Nombre de la Encuesta

	Recomendaciones para su uso
	Analizar la información teniendo en cuenta que en diferentes momentos de la encuesta, algunas preguntas presentan saltos muy específicos, por lo cual van cambiando el número de casos observados.

	Observaciones finales
	N.A.


