	Ficha técnica 

	Nombre de la encuesta y siglas 
	Encuesta Nacional de Prácticas y Consumos Culturales 2003 (ENPCC)

	Institución que la elaboró
	Consejo Nacional de Cultura y Arte (CONACULTA) en conjunto con el IIS-UNAM

	Institución o sitio que difunde o tiene a resguardo la información
	CONACULTA

	Medio por el cual se obtuvo
	Se puede acceder por Internet: http://sic.conaculta.gob.mx/encuesta/encuesta.zip


	Vigencia del derecho de la información
	Información pública

	Forma parte de un conjunto de encuestas, ¿cuál(es)?
	No

	Periodo de la información
	El levantamiento de la información fue dentro de las tres primeras semanas de diciembre del año 2003

	Años de publicación
	2004

	Contenidos temáticos de la base
	-La base contiene los siguientes apartados:

a) Datos sociodemográficos y socioeconómicos de la población de estudio. En ella se encuentran variables como sexo, edad, nivel de escolaridad, la condición laboral, el ingreso familiar y las características del equipamiento de los hogares, características generales y especificidades.

b) Percepciones sobre el problema del país. Se obtuvieron las percepciones sobre la situación sobre la que atraviesa México y las expectativas para el futuro que posee la población encuestada.
c) Ámbitos de socialización y agencia de transmisión de valores. Se indaga sobre los procesos de socialización y transmisión de modelos culturales. 

d) Exposición y consumo de los medios de comunicación masiva. Se tuvo en cuenta el consumo de medios de comunicación que más se utilizan, preferencias y tiempo de exposición del mismo, credibilidad de los medios y la disposición a interesarse por temas relativos a la cultura.
e) Percepciones sobre la cultura. Se buscan las actitudes, opiniones y percepciones y valores de los encuestados sobre la cultura e interés sobre ella y su importancia.

f) Asistencia a espacios culturares institucionalizados y no institucionalizados. Se inquiere acerca de los teatros, bibliotecas, salas de lectura, zonas arqueológicas, casas de cultura y centros culturales, cine; así  como espacios no institucionalizados como parques, centros comerciales, plazas; que constituyen ámbitos de creación cultural.
g) Políticas culturales. Se indaga sobre las prácticas y los ámbitos en el campo relacionados con la cultura.

h) Uso del tiempo libre. 
i) Percepciones sobre el desempeño institucional y la gestión de la cultura. Se indagó sobre el conocimiento de las instituciones que administran la cultura, la evaluación sobre su desempeño y la participación ciudadana en la gestión cultural.

j) Valores para el campo social. Recoge la información sobre la confianza a los actores políticos y sociales, la tolerancia, el patrimonio y la herencia cultural.
k) Equipamiento cultural. Se registran la posesión de bienes para la reproducción cultural.

l) Participación en organizaciones. Se rastrea la participación de los entrevistados en diferentes tipos de organizaciones, en particular las relacionadas con la cultura.

	Contenidos temáticos relevantes para la investigación de género
	La encuesta no está diseñada con la perspectiva de género, sin embargo podemos rescatar algunas características descriptivas a partir de la variable sexo: 

1. Nivel de escolaridad y la relación con acceso a la cultura.

2. Ingreso y relación con obtención de medios culturales.

	Objetivo(s) general(es)
	El objetivo fue conocer la frecuencia del uso y la evaluación que los mexicanos hacen de la infraestructura cultural en el país. De igual manera se propuso realizar la mediación de las percepciones y valoraciones con respecto a la cultura y de la participación de los mexicanos en este ámbito. Estos objetivos se cubrieron a través de información confiable y actualizada sobre temas como son la asistencia a recintos culturales, la lectura, la exposición a medios audiovisuales, el equipamiento cultural, el uso del tiempo libre, el conocimiento y la opinión sobre el CONACULTA. De igual manera se interesa por conocer las actitudes, opiniones y valores de la población y los patrones culturales que inciden en las prácticas y el consumo cultural

	Unidad(es) de análisis 
	La encuesta se dirigió a individuos en vivienda mayores de 15 años.

	Diseño muestral
	Se obtuvo una muestra representativa de cada una de las cinco regiones y estratos. El esquema de muestreo fue estratificado, polietápicos por conglomerados y con selecciones distintas en sus etapas (probabilidad de selección proporcional al número de personas de 15 año y más y selección sistemática.

	Cobertura geográfica y desglose geográfico
	La encuesta se aplico en 27 entidades federativas, 144 municipios, 360 AGEB de localidades urbanas y rurales y 600 manzanas. Las entidades federativas se agruparon en 5 regiones. La sobremuestra para representar las principales zonas metropolitanas del país fue levantada en 105 AGEB y 210 manzanas.


	Diagnóstico inicial

	Encuesta Nacional de Prácticas y Consumos Culturales

	Número de cuestionarios aplicados para recoge la información
	Un cuestionario con 109 preguntas cerradas y 26 preguntas abiertas.

	 Número de bases ¿Qué información contienen estas bases?
	Una base que contiene:

a) Concepciones de la cultura.
b) Procesos de socialización 

c) Consumos y prácticas culturales.

d) Identidad cultural.

e) Servicios culturales locales.

f) Valores y cosmovisiones.

	Número de registros en base de datos
	4,440 (individuos encuestados) 

	¿La base contiene ponderar/factor de expansión?
	Si, uno con el nombre “ponde”

	Estado inicial de la información 
	La base cuenta con 478 variables, de las cuales 7 (correspondientes a preguntas abiertas)se encuentran clasificadas en el tipo de cadena; el resto son numéricas 

Todas la variables numéricas contaban con etiquetas y valores. 

Las etiquetas de las variables se encuentran con las preguntas literales del cuestionario.

23 variables en cadena fueron recodificadas para crear variables numéricas a partir de la información de ellas. Las preguntas abiertas que aparecen como variables con etiqueta con el nombre de texto, p1a, p1b y p1c, en la base los datos están capturados de forma heterogénea (respuestas iguales en mayúsculas y minúsculas, faltas de ortografía, ininteligibles, frases incompletas, combinación de números y letras). 
En variables que refieren a tiempos de uso y asistencia fueron recodificadas de forma ordinal.

Los valores de las categorías de las variables con etiquetas “p_otros” se encuentran en mayúsculas. 

En algunas de las variables se encuentran asignados como missing los valores con códigos 0, 9, 8, 99 y 98 que corresponden a los valores de las opciones de respuesta “no sabe” y no contesto”. La variable “nac” tiene el código 2 como missing, el cual corresponde a la submuestras de ciudades.
Las variables p3_otra tienen problemas de codificación. Los valores que no tienen etiqueta pueden estar refiriendo a las opciones de respuesta de las variables anteriores (p3_1, p3_2 y p3_3), sin embargo como no es posible confirmar a qué correspondan, no se puede corregir el error. De igual manera sucede con la variable p135_otr donde existen dos valores sin catalogación.

Se encontraron inconsistencias en el total de los casos por la validación de los datos entre las variables que eran proseguidas por otras con filtro de población y subpoblación. Por ejemplo el total de población que respondieron afirmativo en la variable p7 no corresponde al total de la población que debían responder a las subsecuentes preguntas referentes al tema.

Finalmente en la base se encuentran variables nuevas y construidas a partir de variables originales (del cuestionario). 


	Tratamiento

	Encuesta Nacional de Prácticas y Consumos Culturales

	Sí hay caracteres especiales en las respuestas u otras opciones de respuesta no permitidas, ¿en qué preguntas y de qué cuestionarios?  ¿Qué tipo de carácter o respuesta era?
	No se encontraron caracteres especiales como opciones de respuesta. 

	¿Se cambiaron de formato tipo cadena a numéricas algunas respuesta de las preguntas? ¿Cuáles  y de qué cuestionario?
	Las variables donde los datos están en formato texto tienen asignado el tipo cadena, las otras están codificadas de forma numérica.

	¿Se pueden unir o pegar bases de datos de los cuestionarios? ¿De qué cuestionarios?  ¿Cuál(es) deben ser las variable(s) llave?
	No por ser información sobre opinión y percepciones de los individuos.

	Análisis de valores perdidos de las variables 
	Las variables que tenían asignados los valores 0, 2, 9, 8, 99 y 98 como missing o valores discretos  perdidos, fueron cambiados. Para obtener los valores perdidos reales se eliminaron las opciones anteriores y se encontraron que en la base las variables con valores perdidos con más del 10% en la aplicación a la población total o en la subpoblación: 

a) La variable p3_3 con el 28.4%. 
b) La variable p6_3 con 26.6%

c) Las variables p68, p86_1, p85, con el 24.9% (cuentan con un porcentaje alto debido a  un pase que no se indica en el cuestionario)

Las variables que tenían una tercera opción de mención incrementa el número de missing la no presentar una tercera respuesta.

	Comentarios adicionales del estado final de la información
	 Las etiquetas de las variables fueron renombradas con oraciones más cortas. Las categorías fueron homogeneizadas todas en minúsculas y corregidas en ortografía.
Se debe tener cuidado con la consistencia de los datos entre la población que respondió y la subpoblación en series de preguntas. La base quedó sin valores asignados como missing para que el usuario pueda definir el criterio sobre el cuál va a asignar los valores perdidos. 


	Comentarios finales para su Utilización

	Encuesta Nacional de Prácticas y Consumos Culturales

	Recomendaciones para su uso
	La base evidencia errores de captura y sistematicidad en la información. En el reporte de CONACULTA se habla que la encuesta fue aplicada a 4050 individuos, mientras que la base obtenida cuenta con 4440 casos. Es necesario tomar en consideración que las preguntas con posibilidad de tres opciones/menciones de respuesta acumulan un porcentaje alto de respuestas con código “No sabe”, No contesta” además de missing.

	Observaciones finales
	Correr la sintaxis para dar formato a los resultados de salida, tener alerta sobre las condiciones de muestro (regiones y estratos) y el tipo de respuestas que se intenta obtener (percepciones y opiniones).


